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Actualites, innovations, tendances

et perspectives du secteur bio




Deroulement de la journee

9h20: Pléniere

10h: Les sciences comportementales au service du secteur bio
10h45: Pause-café bio

11h: 6 ateliers

12h30: Buffet 100% bio et wallon

14h: Retour des ateliers en 120 secondes

14h15: Remise des « Prix de I'innovation bio 2026 »

14h30: Speed-meeting

16h30: Mot de cloture du ministre Coppieters et verre de cloture




Qui sont les participants aujourd’hui ?

[ —

69

Producteur-rices

| 83

Distributeurs ou magasins

BiO

mon choix

LAN BIO 203

136

Partenaire du Plan BIO, encadrement,
administration, cabinet, organisme de
contrble, formateurs & fédération

d 100

Transformateur-rices

12

Restauration commerciale ou
collective

OWALLON




Dans votre livret:

* Orateurs, plan des salles, tables du speed-
meeting, evaluation, agenda Z
* Listing des participants

JOURNEE DE
RESEAUTAGEBIO
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Sur la table documentaire:

 Livret KDemystifier le bio »
 QOutils pedagoqiques

Servez-vous!
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Etat actuel du
secteur bio
en Wallonie




Production bio en Wallonie

»Fin 2024 »Fin 2025:

< Legere baisse de |a

superficie et du nombre de
fermes
-3,8% (estimation)

]_, 9 9 5 9 O 5 8 3 — Tous les chiffres de la production et

_ . consommeation bio 2025 seront publies mi-
fermes bio hectares bio mai avec ['APAQ-w

15,7% des fermes 12,4% de la surface
agricole utile

10%

En comparaison: )
Flandre :10.237ha (1,7% de la SAU) 1 90%
Dans ['UE :10,9% de la SAU




Consommation bio en Wallonie en 2024

»Part de marché des produits alimentaires bio (en valeur dépensée):
Wallonie 5,5%
Belgique : 4,3%

#Depenses bio totales :
Wallonie : 520 millions d'euros
Belgique : 1.286 millions

#Depenses bio par habitant par an:
Wallon moyen: 141€
Belge moyen: 109€

#98,4% des consommateurs wallons ont achete un produit alimentaire bio
au moins une fois sur l'annee 2024

% Dont 22,7% sont des gros consommateurs bio

Source: Observatoire de la Consommation de 'APAQ-w, 2025



Pourcentaqe bio dans les SAU c@
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I >50
Source: OPW, 2025



Pourcentaqe bio par culture wallonne

»38% des fruits cultives en Wallonie sont bio.

#|_es cultures avec les plus grandes proportions bio en Wallonie sont :
Noyers et noisetiers : 90%
Seigle: 75%
Avoine : 54%
Vigne : 53%

#|_es cultures avec les plus petites proportions bio en Wallonie sont:
Betterave sucriere : 0,002%
Lin textile : 0,14%
Chicoree : 0,31%
Pomme de terre : 1,9%

Sources : SPW, Statbel (2024)
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Comment evoluent les
prix des lequmes bio
et des lequmes
conventionnels, dans la
grande distribution ?




L 'approche

» Sources de prix : mercuriale des prix des fruits et légumes bio (Biowallonie)
»Panier temoin de 27 leqgumes

(Ail sec, asperge verte, aubergine violette, betterave rouge crue, brocoli, carotte orange lavée, céleri-rave, chicon forcé, chou blanc,
chou rouge, concombre, butternut, courgette verte, échalote, épinard, fenouil, laitue, oignon jaune, oignon rouge, patate douce,
poireau, poivron vert, pdt ferme, radis rouge, roquette, tomate cerise, tomate ronde grappe)

»Ce sont les 27 references avec des prix complets : bio et conventionnel, dans 3
circuits (grande distribution, maraichers, grossistes)

»Plus le panier est large, plus l'impact d'un legume individuel est lisse

» Objectif : creer un indicateur de tendance, pas refleter les achats courants d'un
menage

B 15



» Creusement generalise de l'ecart
bio/conventionnel

» Ecart qui s'explique par un effet ciseau:

le bio a augmente de 7% et le
conventionnel a recule de 7%

» Penalise 'attractivite commerciale des
lequmes bio

» |_e bio monte et le conventionnel baisse

pour 10 lequmes : ail, brocolj, carotte,
céleri-rave, laitue, oignon jaune et oignon
rouge, poireau, pdt ferme et tomate cerise

» e prix du bio est stable et baisse en

conventionnel pour 2 lequmes : patate
douce, radis rouge

B

1s0€

120

BOE

40€

DE

Dans la grande distribution

Evolution de la valeur moyenne annuelle d'un panier de légumes dans la grande distribution

Panier big : Panier conventionnel ;
+10€ -7TE
+ 7% -6,41%



Repartition de la valeur pour le bio

» |_a deconnexion entre prix
producteurs et prix
consommateur : ou va la valeur

Evolution du prix bio en grande distribution : prix-producteur et marges
intermediaires

5 250€ 231€
w 2,18¢
A \ ' . = J 2,01€
»Enquéte aupres dune dizaine S su0e -
de producteurs bio wallons g
» Pas d'évolution de +7% pour g 150¢
les prix—producteurs bio : b 193¢ 206¢
Pour certains légumes : prix % 100€
stables depuis 2-3 ans, ou en @
legere augmentation de 0-4%, < os0¢
Pour d'autres : diminution des a
prix . 024€ 0,25€ 0,25€ 0,25€
» Charges producteurs ont 2 - o e
augmente : mazout, personnel, Carotte bio Oignon jaune bio

plants, semences, engrais, etc.

Prix-producteur u Grande distribution etintermédiaires
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Evolution contrastee des prix bio

» |_es prix des lequmes
bio n'evoluent pas de la
méme fagon partout

Prix—producteur bio :
entre O et 4%

Grande distribution: 7%
Maraichage BtoC : =5%
Grossiste : +2%

Evolution des prix 2024-2025

6%

4%

2%

0%

-2%

4%,

-6%

Prix bio : quatre maillons, quatre évolutions différentes

7%

4%

2%

Prix-producteur en circuit Prix consommateuren GD Prixcon
long les

urchez Prixprofessionnelchez les
bio grossistes spécialisés




Stabilité des prix bio S TTTT 1

DES PRIX BIO o=

offrant une réelle sérénité comparée a
la volatilité du conventionnel.

Evolution du prix du lait bio et conventionnel
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Retour sur
quelques
conferences




| es seniors et la consommation bio

»Un public cible d'intérét pour le bio: -t E

De plus en plus nombreux: B
en 2025, 27% de la population belge a3 60 ans et plus. =
en 2050, environ 1/3 de la population belge T——

Leur pouvoir d'achat est relativement élevé (pour certain-e-s);

L 'alimentation = part importante de leur budget

Interét marque pour leur alimentation et pour leur sante

Motivations d'achat = la sante et le golt/qualite

@ Source : Retail&Detail (Fabien Foulon)



| es seniors et la consommation bio

»Plusieurs pistes permettraient de toucher davantage cette cible :
L 'utilisation de canaux de communication dedies

L'amenagement de zone € marche » en magasins avec un service arriere
chaleureux pour conseiller ou organiser des animations et dequstations

Le deploiement de produits bio adaptes :
Pour recruter : produits associes aux problematiques sante telles que : cholesterol, tension...
Pour fideliser : produits plaisirs et traditionnels tels que : vin, volailles, charcuterie, fromage...

Renforcer la transparence sur le label et sur l'origine des produits
Avoir des petits conditionnements adaptes

Penser a 'agencement des produits et aux produits difficiles a ouvrir
Verifier la lisibilite des etiquettes et des explications

Penser aux personnes isolees ou en perte d'autonomie

@ Source : Retail&Detail (Fabien Foulon)



Le marche bio francais en 2025

»Grande distribution: CA 2 (aprés 4 ans N) MAIS offre toujours en

b a I S S e Evolution de I'offre des PGC FLS bio (%) - Hypermarchés et supermarchés
4,6

-2,4
-6,1 -6,7
-11,0

»Magasins specialises bio: +6,6% en CA et +4% en volume
Frequentation: +3,6%
Panier: +3%
Performance record: 6.051€/m?

@ Source : Biolinéaires 23



Le marche bio francais en 2025

»Magasins specialises bio:
Rayons en hausse:
Frais

Fruits et lequmes
Epicerie sucree et salee

Rayons en baisse:
Hygiene et soins
Complements alimentaires

% Source : Biolinéaires

Priorites @Lefrais(F&L)

@ L'accessibilité prix
2026 @ Les produits locaux, circuits courts

Préoccupations @ Vrac | Zéro déchet / consigne

.+ Prix, pouvoir d'achat et rentabilité

.+ Approvisionnement, matieres
premiéres et pérennité des filieres bio

« Conqueéte, fidélisation et satisfaction
des clients

.« Expérience magasin, go(it et valeur
percue

« Structuration du secteur,
indépendance et contexte politico-

économique
24



Tendances de
consommation




Tendances de consommation alimentaires

»Gourmandise et intensite qustative
»Proteine et fibres « riche en fibres »
#~Snacking sain et pour sportifs

»Sans lactose, sans gluten

»Boissons sans alcool (chaudes et froides): cafés, o
lattes vegetaux, shots de gingembre, kombucha et =it
kefir, alternative au café (champignon, lupin,
chicorée)...

@ Source :Whole Foods Market, 2026




Tendances de consommation alimentaires

»Des recette simple (le moins ingrédients
possibles) o TE"""';ES&&};QE““,;Q‘?.?»°2f’_

SUIF DE BOEUF & s e 'FOCUS SUR
| ke LE

»|_3 cuisine se colorise el | |
o ﬁ:; \ 4@ ':zmv";s#s

VINAIGRE l ’i \% DOUCEURS
. s “ \ CONSCIENTES

»|_3 gastronomie au congelateur

»| 'instantané réinventeé (latte, ramen...)

»Sucré, mais en toute conscience (alternatives
mieux pergues : sucre de canne brut, fruits
entiers, miel, sirop d'érable, datte...)

@ Source :Whole Foods Market, 2026

T

AGRICULTRICES __§ e
A UHONIOUR /F }
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Tendances de consommation alimentaires

»(es tendances conjuguent
Nostalgie
Bien—étre
Esthetique/praticite

»De plus, la FAO designe 2026 « Annee internationale de la
femme agricultrice »



Prix de

l'innovation bio
2026
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Nos souhaits R

INSPIRER — MOTIVER - CONNECTER

Faire la part belle aux innovations

Durabilite: Certifie bio ou servant le bio
Nouveautes : 2024-2025
Soutiennent les filieres

Offrir de la visibilite ( [ /\

¥~ Apaq-W ’ J ‘

et |



Les candidats

Productions agricoles

2.Bel Go Bio

&% 5. Ferme de
[Esclaye

0 *:_, 7.Verger de
}’q la Molignée

2

3.Cultivae

¢ 6. Tamago
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Les candidats

32
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Les candidats

Produits importes

Andromachi %% ¥4
24, Selection W £B

Services

28.Ferme de
5 Branches

29. Agricovert ‘l’

~:

3

~a .

30.Ecoshift

27. Oodima

31. Wool-

concept
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Le vote ad &Q

» 50% Vote du Jury + 50% Vote du Public
» TOP 3 — toutes cateqories confondues

Visitez le parcours Innovation

VOTEZ
avant 14h

5




Aqgenda et
actualites




Au niveau de Biowallonie

#~Nouvelles videos YouTube

wr, o B
LABOUR: .
AGRONOMIQUE ver

Itinéraire technique en culture bio— ¢  Filiére des fleurs éco-responsables- : Itinéraire technique en culturebio—~ :  Démonstration technique - Labour
La TOMATE la développer, la soutenir et... Le LUPIN agronomique
21vues - ilya1jour

v
EA TOMATE

77 vues -+ ily a1 mois

»Nouvelle colleque: Marina Dmitrevsky

758 vues -+ ily a 1 mois 8,6 k vues - ily a 3 mois

B
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Actualites

»European Organic Awards 2026

Meilleur agriculteur bio

Meilleure PME de transformation alimentaire bio
Meilleur detaillant d'aliments bio

Meilleur restaurant/service de restauration bio
Meilleure region/ville biologique

Candidature ouverte jusqu'au 26 avril 2026
»Semaine BIO (6-14 juin)

Candidature ouverte jusqu'au 10 mars 2026
»Business club Bio — 8 juin

»Salon BioXpo (27-28 septembre)
@ Village des producteurs (APAQ-w) jusqu’au 31 mars

bioxpo..



vivre la bio FeStI’Valel’lane 2026
(Q Nouvelle « Formule »

-Les 11,12 et 13 septembre
- ALIBRAMONT EXPO

- Collaboration entre Nature et Progres et 'ensemble du secteur

- 100 ans De Libramont et 50 ans de Nature et Progres...

- Féte de la bio, ENCORE plus Festif!

- Festival de musique et possibilité de logement alternatif sur le site
- Conférenciers et téte d’affiche

www.valeriane.be

NATURE &
| PROGRES
BELGIQU!

Sandrine.holden@natpro.be

+32.81 32 30 60

Table cet apres-midi avec Sandrine Holden


http://www.valeriane.be/
mailto:Sandrine.holden@natpro.be

Evenements/formations

»En mars—avril

Expertise com’ (avec Collectif5C et Consomaction mandaté par Manger Demain
Canva : creer des visuels en toute autonomie

Meta Business Suite : les fonctionnalites cles pour gerer vos comptes Facebook et
Instagram

Introduction a l'IA generative, un outil pour ameliorer votre communication digitale
Comment rendre les rayons frais attractifs et davantage rentables ? ...

Horecatel — rencontre de 'approvisionnement
Session info sur le Bio — special viticulture
Webinaire: L'audit bio de A a Z

Formation en reconnaissance de la flore et gestion des adventices en prairie
permanente bio

Coin de prairie € Paturage tournant dynamique »
Drink des chef-fe-s — le Bio, on en parle...



Conclusion




Conclusion

»Forces/opportunités

Une consommation bio en hausse

Le bio davantage nourricier pour
la population wallonne

La stabilite des prix bio

Le developpement de hubs en
circuit court (avec forte
proportion bio)

L 'évaluation du Plan bio (en cours)

Les pesticides et produits nocifs
dans la presse (ex: hexane)

Des acteurs innovants, resilients et
fiers de leur travail

»Defis

Augmenter la demande pour
augmenter 'offre wallonne

Inverser la tendance avec un
nombre de producteurs et
surfaces bio en hausse

Une juste remuneration et un prix
accessible

Un manque d'objectifs chiffres au
niveau de la grande distribution et
des industries

Rendre desirable un futur bio



Exemple d'un recit de futur desirable

Si tous les agriculteurs wallons étaient bio et que leur production était acheté

localement:
Plus de pesticides chimiques, engrais chimique et PFAS issus de 'agriculture dans l eau
Moins de cancers chez les agriculteurs et riverains
Pas de perturbateurs endocriniens dans la nourriture de vos enfants
Moins de fluctuation du prix de alimentation
Moins de transport de marchandises
Davantage d’oiseaux, d’insectes et d’abeilles dans notre environnement

Un métier plus désirable car une meilleure rémunération et reconnaissance des agriculteurs
Une facture d'eau moins cher
Des produits sains et golteux tous les jours et pour tous et toutes!

A 42




Des questions?

Parlons-en a la pause'

BIOWALI_ONIE
in PLAN BIO 2030 WaIIonle




Et maintenant: 6 ateliers

»Des cantines 100% bio : réve ou opportuniteé ? (salle 1)

@9 »Sous—traitance, location d'atelier ou de materiel : interets,
obligations AFSCA et bio, colts et bonnes pratiques ? (salle 2)

»Quelles sont les bases pour créer une vitrine irrésistible ? (salle 3)

= »Comment introduire davantage de produits bio locaux dans les
§6 Mmaqasins indépendants franchisés ? (ici — salle 5)

s\\, »_e futur de 'emballage : pistes et solutions concretes (salle 6)

7 =Diversification en grandes cultures : quelles sont les speculations
i@ émergentes ? (salle 7)

B
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