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Qui est présent a cet atelier ?

Producteur bio, en conversion ou conventionnel

20 participants

Coopérative, transformateur, distributeur, magasin, restaurateur & société de
catering

33 participants

Structure d’encadrement, administration, organisme de contrble & étudiant

13 participants

Partenaires du Plan Bio 2030
4 participants




Au menu de l'atelier (13h30-15h):

4 ! A 1. Introduction — Héléne Frippiat (Apaq-W)

2. Point reglementaire — Marion Trigaux

BIOWAL LONIE

(Biowallonnie)

WALLONIE _ o

DESIGN 3. Comment valoriser mon produit grace a
I’étiquetage ? Richard Lecomte et Clio Brzakala ¥
(Wallonie Design) ~"*

4. Retour d’un designer — Luc Vandensteene (Ex

W
Apaq nihilo)
ex IlihﬂO 5. Retour d’expériences — Matthieu Pire, Ferme
\ A P de la Tortue

\M IURT@ 6. Discussion et questions

B




Introduction

Hélene Frippiat, Apaq-W




Apaqg-W — Cellule B2B

e Opérationnel
* Deégustations en magasin
* Stop-rayon
* Formations

e Digital
e #jecliquelocal — 13 mars

(q@ Wallonie
. agriculture
Wallonie WZ Apag-W
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Que SAVOoONS-Nnous des
attentes des consommateurs?

e Origine des intrants
e Criteres d'achat

o EDM viande, lait, fromage

o Prix/promo/réduction, DDM,
poids/qté, origine/localité ..
visuel/emballage

o Variabilité en fonction du
lieu d'achat : GMS vs Circuit
court

& i walone
Wallonie ; Z%r;cu‘l’t\l’.l e
== Apag-
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Qu'en disent les gérants de
supermarchés franchisés?

e Qualité du produit
* Demande/éviter la casse
* Normes Afsca

 Entente commerciale et
opérationnelle avec le producteur

e Attractivité du produit (emballage,
visuel)

(‘ﬁ Wallonie

Wallonie agriculture
Relance % Apag-W



Quelques réponses et encore
beaucoup de question :

* |Importante identique du
visuel en «circuit court et en
circuit long ? Tous produits?

e (Conso Bio VS Conso
conventionnel ?

e Code visuel "produit local"?

e Les produits se valent-ils tous?

Pomme de terre, % ‘fromage,
.z ‘ﬁ _
biere? < Wallonje
Wallonie agriculture

Relance W% Apag-W



Préparation d'une nouvelle
étude de marché :

Observatoire
de la Consommation

e Meéta-analyse documentaire

* Entretiens qualitatifs avec des
gérants de magasin

e Etude de marché aupres des
consommateurs

Qﬁ 4 Wallonie
. agriculture
Wallonie WZ Apag-W

Relance




Reglementation

Marion Trigaux, Biowallonie




Reglementation étiquette

Des mentions d’étiquetage sont obligatoires sur base

* Du reglement (UE) N° 1169/2011 concernant I'information des consommateurs sur les denrées alimentaires

‘ Vérification par SPF Economie/AFSCA ~
DiversiFERM

. |Du reglement (UE) n° 848/2018|

@ E ‘ Vérification par les organismes de controle

EIOWAL LOMNIE



« T’as tout sur ton étiquette ? »

Brochure d’aide pour

I’étiquetage /\. )
DiversiFERM
-

Nouvelle version 2023 e 2.

Les mentions obligatoires varient selon :

v" le conditionnement
v le mode de commercialisation.

T'AS TOUT SUR
TON ETIQUETTE?
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Méthodes de commercialisation et conditionnement

Unités de vente, préemballées avant
leur présentation a la vente, contenu
non modifiable sans ouverture ou
modification de 'emballage ?

VRAC J{ -

Denrées alimentaires non |
préemballées oul

|

Denrées vendues dans:

a) I'établissement ou elles ont été
fabriquées ? ou

b) les établissements exploités par le
méme opérateur que I'établissement
ou elles ont été fabriquées, pour les
opérateurs qui exploitent au
maximum cing établissements ?

|

NON

y

Denrées vendues dans I'établissement

Information sur les
allergénes

oul

Denrées fabriquées par :

a) des opérateurs qui répondent aux
critéres de la définition de microsociétés
? ou

b) des établissements dont le nombre de
personnes occupées ne dépasse pas 4 ?

NON

Oul

y

Denrées vendues directement par le
fabricant au consommateur final ou a des
établissements de détail qui se situent
dans un rayon de 80 kilométres autour
de I'établissement de production et qui
vendent directement au consommateur
final ?

NON

ou elles ont été emballées ? — NON—
oul

Vente au plus tard le jour suivantle

. X — NON —

jour de 'emballage ?

!

oul

Denrées alimentaires préemballées
en vue d’une vente immédiate -
CasN° 1

Denrées alimentaires préemballées en
vue d’une vente immédiate -
CasN° 2

Information sur les allergenes
+ date de durabilité minimale ou
date limite de consommation

Information sur les allergénes

+ date d’emballage ou systéme

interne démontrant la vente au
maximum le jour suivant ’emballage

oul

N\

Denrées reprises dans un
des autres points de

oul

Denrées alimentaires préemballées
exemptées de I'étiquetage nutritionnel
(sauf en cas d'allégations ou d"ajout de nutriments)

l

Toute I'information obligatoire, sauf
I’étiquetage nutritionnel

I'annexe V du réglement
(UE) N°1169/20117?

NON

Denrées alimentaires

préemballées

Toute I'information obligatoire
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Denrées alimentaires certifiés bio

@ Regles précédemment citées

+
@ Regles spécifiques au BIO

- Mon produit

1. Mon produit contient plus de 95% d’ingrédients agricoles bio
2. Mon produit contient moins de 95% d’ingrédients agricoles bio
3. Ingrédients issus de |'agriculture en cours de conversion

@ 4. Produits issus de la chasse et péche




Des questions ?

* Pour toutes les questions générales a I'étiquetage :
Diversiferm

* Pour toutes les questions reglementaires spécifiques aux denrées
certifiées :
Biowallonie

A votre disposition:

* « Les regles d’étiquetage des denrées alimentaires bio »

e Livret « Transformation : réglementation bio »

* Brochure « Laide a la transformation et a la commercialisation de produits agricole » (Itinéraires Bio N°74)
@ pour I'aide TCPA dont vous mentionnera Wallonie Design

Lb Aide régionale wallonne a la Transformation et a la Commercialisation de Produits
Agricoles (TCPA).


mailto:info@diversiferm.be
mailto:sophie.engel@biowallonie.be
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Richard Lecomte et Clio Brzakala, Wallonie Design . s\, '.
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Retours d’un designer

Luc Vandensteene, Exnihilo




Témoignage

Matthieu Pire, Ferme de la Tortue




Atelier "valoriser son produit grace

a son etiquetage”

Des besoins a |a
suite de cet
atelier ?

Dites-le-nous !
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