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Qui est present aujourd’hui ?

Producteur bio, en conversion ou conventionnel (amont)
¢ 81 participants

Coopérative, transformateur, distributeur, magasin, restaurateur & société de catering (aval)
¢ 95 participants

Structure d’encadrement, administration, organisme de contrble & étudiant
¢ 63 participants

Partenaires du Plan Bio 2030
14 participants

Biowallonie

¢ 19 personnes




Deroulement de la journee

9h : Introduction de la journee

9h20 : Focus sur |'evolution du secteur bio
10h30 : 4 ateliers

12h : Lunch bio et local

13h30 : Comment convaincre les bio—septiques ? Quels sont les arguments
pro-bio a mettre en avant ?

14h45 : 3 min pour convaincre — Une dizaine d'acheteurs bio

15h25 : Intervention du Ministre de l'Agriculture Willy Borsus

15h350 : Speed-dating entre acheteurs, producteurs et artisans bio
@\ 16h35 : Verre de cloture



Faisons connaissance!
Allez—vous inscrire au speed-dating|






En avant-premiere...premiers chiffres de 2022

Production bio

wallonne (2021 = Consommation bio

belge (2021 - 2022)

2022)
e Producteurs: 1.969 e Baisse de la part de
- 1.993 marché bio: 3,5% —
e + 24 producteurs 3,3%
e Plus faible e Baisse en volume:
progression depuis 2,4% = 2,3%
2005 (+16) e Nombre de ménage

en hausse: 97,7% >
98,3%




Evolution des fermes bio en Wallonie depuis
2009
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Tendances generales

* Inflation tres importante en 2022: 9,58%

* Secteur bio tendu pour la premiere fois depuis 10 ans!
|3 hausse necessaire de la consommation bio

* Une annee 2022 tres complique 3 tous les niveaux

« Marche tres instable, difficile de prévoir dune semaine a l'autre/un
mois a l'autre

- Colts de production en hausse (énergie, salaire, emballage, engrais...)
« Quelques arréts/faillite de producteurs, dartisans, de magasins

 Fusion doperateurs
*  Magasins Farm/Biostory avec Ekoplaza (dont Biofresh)
 Deux grossistes: Vajra/Delibio...

B




Etat des lieux du secteur.
Producteurs bio |




Au niveau des producteurs

» Plus faible progression du nombre de fermes bio en 2022
(depuis 2005)

« Quelques déconversions de producteurs (principalement dans
3 filiere avicole)

* (Charges en augmentation
 Alimentation animale, energie, petrole, engrais, emballage. ..

* Prix stable ou en legere augmentation pour le producteur
* Prix augmentent moins qu'en conventionnel
» Ne couvre generalement pas les augmentations des colts de revient




Au niveau des producteurs

» Productions a 'equilibre pour de nombreuses filieres

 Crise plus importante:
* De la filiere volaille

« De la filiere porcine (enquéte en cours: contactez Brunol)
» 3 facteurs principaux:

« Co(t de production (dont alimentation)
Alimentation volaille: +23% en 2021 et +20% en 2022
e Consommation en baisse

* Importation de viande (dans la GMS)




Comment evoluent les prix bio et conventionnel au niveau du
producteur et du consommateur en GMS?

D'ou viennent nos prix ?

* Prix payes aux producteurs: administration flamande et wallonne qui collectent
ces donnees aupres de federations belges.

 Les prix en GMS: Socopro qui recolte chaque mois depuis janvier 2021 les
porix de produits conventionnels et leur equivalent bio dans les 3 grandes
enseignes présentes sur le territoire belge (hors hard discount)

Analyse sur 7 produits:
lait, ceuf, poulet, chou—fleur, courgette, pomme et poire
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Producteurs: prix bio +35% et prix conventionnel +69%

Consommateurs: prix bio +35 % et prix du lait conventionnel +11%



ducteurs vs GMS
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CHOU-FLEUR: structure de prix consommateur du chou-fleur bio
et conventionnel
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Retrouvez l'article complet dans Itineraires BIO n"68

Quelques conclusions:
e Deconnection entre le prix d'achat et de vente

e Le prix donne aux producteurs est plus stable en bio qu'en conventionnel dans toutes les
speculations.

e Lait: le prix du lait bio donne aux producteurs est 3% superieur qu'en conventionnel et est
29% supérieur en GMS (en octobre 2022).

e Courgette: Le prix 3 la criee a diminue de -2% en bio et a triple en conventionnel
(comparaison entre septembre 2021 et 2022).

e Pomme : En novembre 2022, en GMS, un kg de pomme bio est 10% plus cher qu'en
novembre 2021 alors que les pommmes conventionnelles ont diminue de —26%. Sur la méme
periode, en criee, le prix a baisse de -16% en bio et a progresse de +4% en conventionnel.



Etat des lieux du secteur.
Transformateurs bio |




Evolution du CA des transformateurs bio wallons et
bruxellois (comparaison 2021 -2022)

Sur base de donnees anonymisees transmises par
Certisys (représentant 18% des transformateurs)

o . Plus de 50% MOT&?%SO i
/% a un CA en augmentation en 2022 18% 7%

Moins 25 a
50%
9%

Dont 40% de >10%

Plus 10 a
50%
22%

Moins 13 25
%
27%

Donnees partielles

Plus 0 a 10%
17%
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Etat des lieux du secteur.
Points de vente blo/vrac/urcwt




Evolution du CA des points de vente bio wallons et

bruxellois (comparaison 2021 -2022)

Sur base de donnees anonymisees transmises par
Certisys (représentant 25% des points de vente)

e 35% ont vu leur CA augmente

e 42% ont vu leur CA diminué entre 1 et 25%
« 23% ont vu leur CA diminue de plus de 25%

@ Donnees partielles

Plus de 50% Moins que
12% 50%
Plus de 10 a 12% Moins

50% entre 25 a
10% ~ 50%
12%
Plus entre O
a 10%
13%

ins
rela?25s
%

41%



Barometre de la distribution bio, vrac et circuit court

e En collaboration avec ConsomAction et Collectif 5C

* Tous les 6 mois, 3™ edition, en cours d'analyse, formulaire
toujours ouvert

* 45 repondants actuellement: magasin bio independant, chaine de
mMaQasins bio, magasin vrac, magasin a la ferme, cooperative en
circuit court

 Resultats partiels presentes ici
* Resultats complet publies en mars



Evolution du CA entre 2021 et 2022

e 32% des magasins ont vu leur CAeanltOrﬁf:tssé CA équivalent
CA progresse 10%: 5 ;>
 11% ont eu un CA stable
* 57% ont vu leur CA baissé CA a diminué ¢
. 41% entre 1 et 20% A

40%; 1

* 16% de >20%

CA a diminué
entre 20 et
40%; 6

CA a diminué
entre 1 et
20%; 18



Quels produits ont vu leur vente progresse ou diminue?

Quels sont les 5 produits qui ont le plus progressé Quels sont les 5 produits qui ont le plus diminué au niveau des
au niveau des ventes en 2022 ? ventes en 20227

Fruits/légumes Cosmétique/hygiéne

Alcool

—

Produits laitiers
ceufs Viande/charcuterie

Plats préparés Produits laitiers



ION MOIS aprés MOIS

Evolut

Pire mois CA 2022

Meilleur mois CA 2022



Evolution de la clientele depuis juillet 2022

Apparition de nouveaux clients 19 (41,3 %)

Perte de clients habituels 10 (21,7 %)

Perte de clients occasionnels 15 (32,6 %)

itable/pas ou trés peu d'évolution

B

18 (39,1 %)

0 S 10 15 20



Projection vers l'avenir

Le CA du magasin va augmenter en 2023

Pas du tout
Tout a fait d'accord; 8%
d'accord;
28%

Plutot pas
d'accord;
31%

Partiellemen
d'accord;
56%

La fréquentation du magasin va augmenter
Pas du tout
d'accord; 6%

Tout a fait
d'accord;
36%
Plutot pas
d'accord;
36%

Partie
d'accord;
44%



Projection pour les 6 prochains mois

Plutdt optimisme grace:
 Une meilleur frequentation en janvier 2023 par rapport a3 2022

* Le prix de l'enerqie/essence qui dminue et banalisation du conflit
en Ukraine

Gros effort pour mobiliser la clientele

Plus de clients grace a la fermeture d'autres magqasins

Seul 2 magasins ont dit avoir un risque de devoir fermer ses portes
en 2023



Actions menees par les commerces et besoins

Actions:

« Diversification : creation de panier "plats prepares” avec recette; proposition
de desserts/plats maisons

* Publicité plus agressive (réseaux sociaux, systéme de parrainage,...)

 Agrandissement de la gamme et de ['offre OU reduction du nombre de
grossiste et se concentre sur les top ventes

 Developpement de la vente en ligne
Besoins:

* |l y 3 une grosse demande pour une communication positive sur le secteur
bio/vrac (valeurs, prix, local)

» Campagne de lutte contre le greenwashing
@\  (Casser limage negqative du bio



Observatoire des prix =
Par Sylvie Droulans (ConsamiAGHiss
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Mise en place o CONSOMoeg T

 Partenariat Biowallonie et ConsomAction

BIOWALLONIE

Le bio aujourd'hui < demain

« Test en decembre 2022, lancement en janvier 2023

Ob]ectlfs

« Comparer objectivement les prix des magasins bio/vrac
avec ceux de la GMS (Carrefour, Colruyt, Delhaize)

e Creer un outil de comparaison
» Connaitre ['evolution des prix (trimestre, année, ..)

* Developper une communication et un arqumentaire
cibles

5@




Methodologie

 Recolte des prix GMS grace a Observatoire de la
S0Copro

e Prix magasins bio/vrac via formulaire denquéte envoye
trimestriellement

- 3> réponses (représentant 58 points de

vente)

* 4 chaines bio, 7 bio, 12 vrac, 1 enligne et 8 a la
ferme

* Reparti sur le territoire wallon et bruxellois

@ ' e =12% des PDV bio et vrac wallonie/Bxl




Donnees recoltees

31 Produits BIO

Viandes &

oeufs

Poulet entier
CEufs
Entrecote de
boeuf
Ameéricain
nature
Jambon cuit
Saucisse de
porc

Laitage

Lait

Beurre
Yaourt
Fromage type
gouda
Fromage a
croute fleurie
Chevre frais

Fruits et

légumes

Pommes de
terre
Pomme
Poire
Carotte
Tomate
Chou blanc
Courgette
Oignon
Poireau

Céréales et
secs

Farine

Pain

Pate

Riz

Noisette
Huile de colza
Huile d'olive
Sucre de
canne
Flocons
d'avoine

Boisson

Jus de
pomme




Donnees recoltees

Criteres d'analyses

 Produits de base representatifs de ce que consomme le plus
grand nombre (produits "courants”)

« Comparables avec la GMS

« Prix: €/kg
« Type d'emballage : en vrac / consigne / emballage jetable

« Origine du produit : belge / pays limitrophes / UE / hors UE




Résultats: fruits et Ilégumes BIO

Tomate

Pommes de terre

Pomme

Poireau

Poire

Oignon

Courgette

Chou blanc

Carotte

 Poire, tomate, poireau, chou blanc,
pomme, pomme de terre
- > Moins chers en PDV bio/vrac
« Carotte, Oignon, Courgette
» Moins chers en GMS
A suivre en fonction de la saison

7,28

6,98

Magasins
-,62’79 bio /vrac
439 99% des Toujours un
I éférences  emballage
2,19 = vrac jetable
2,67
1,80 Origine : Origine :

,62

87% Belgique 26% Belgique
13% Europe
Unité : €/kg (légumes hors
saison)

0,

o
o

1,00 2,00 3,00 4,00 5,00 6,00 7,00 8,00

MW Bio,vrac EGMS



Résultats: viandes et ceufs BIO

Saucisse de porc

Poulet

CEufs

Jambon

Entrecote de boeuf

Ameéricain

o
o

19,56

13,08

12,46

SN
~N

7

Joss— I Calibre

|o

19,20

15,81

5,00 10,00 15,00 20,00

Unité : €/kg

32,26
31,50

35,00

36,82

40,00

M Bio,vrac

B GMS

e Les prix sont généralement plus
élevés en magasins bio/vrac

Mais

100% belge (vs. GMS = 33%)

Qualité supérieure :
e Age, race, taille du cheptel

e Variation de prix importante
selon les magasins
 Alaferme : globalement
moins cher



Résultats: produits laitiers BIO

Yaourt

Lait

Fromage type gouda

Fromage a croute fleurie

Chevre frais

Beurre

0,

4,12

- 1,69
| EEE

22,11

23,42

10,84

00 5,00 10,00 15,00 20,00
Unité : €/kg

25,00

26,35

30,00

M Bio,vrac

B GMS

e Beurre et chévre frais = moins
cher en PDV bio/vrac

* Pour le reste : GMS est moins
chere
* Mais produit de qualité
différente

\WEEENTI
bio /vrac
92% belge 50% belge
(Carrefour: 0%)
Taille des Méthodes
entreprises et industrielles a
méthodes plus grande
artisanales échelle (ex:

yaourt a base de
poudre de lait)



Résultats: céréales et secs BIO

* Pain froment-levain, noisette,
sucre de canne : moins chers en
PDV bio/vrac

Sucre de canne

Riz ) . . .
* Quasile méme prix : riz
Pate
* Beaucoup de produits
Pain d’exportation :

e GMS a le pouvoir de

22,36 M Bio,vrac negOC|er

12.72 B GMS
8,70 * Différence de qualité

Huile de colza e 11,41 * Origine (100% des
’ farines d’origine belge en
PDV bio/vrac) alors que 0%
en GMS
* Méthode d’extraction
e Transparence sur la chaine

Huile d'olive

Flocons d'avoine

Farine

0,00 5,00 10,00 15,00 20,00 25,00

Unité : €/kg




Un panier BIO/VRAC

* OQutil permettant de comparer
I"évolution du prix d’'un panier moyen au
cours du temps

e 24 produits basés sur la quantité
moyenne d’une famille sur une semaine

Le prix du panier moyen est de 103€ en
magasin bio/vrac et de 101,6€ en GMS

=> La différence est statistiquement nulle !

5@
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200g de Gouda 250g de beurre

2L ds Ik 150g de jambon cuit SSSg e Earion
kg de pomme 2"8 de PDT . 1kg de poireau
: ‘ 1kg de chou blanc
250g de flocons d'avoine 1kg de poire 1kg d'oignon 500g de noisette
Qe
& v
- 3 75¢cl d'huile d'olive
1kg de pate 1kg de sucre un pain froment-levain




Conclusions

Paniers en magasins bio/vrac
= prix similaire a la GMS

Mais avec de nombreuses externalités
positives :

* Davantage de produits belges

* Moins d’emballage

e Soutien a l'artisanat et aux petites
entreprises

* Meilleure répartition des marges sur
toute la chaine

* Meilleure relation/collaboration entre
tous les acteurs

‘w | @

1.2kg de poulet 0.5L de Yaourt _ 300g de chévre frais

. J

250g de beurre

6 ceufs 457

2L tin lake 150g de jambon cuit S
1kg de pomme 2 2kg de PDT . 1kg de poireau

250g de flocons d’avoine 1kg de poire 1kg d’oignon

Qs

2 75cl d’huile d’olive
1kg de pate 1kg de sucre un pain froment-levain



Pratiques commerciales "frauduleuses” mais autorisees ...

* Pour un méme produit et un emballage LePaindesflevys
identique, la quantité est différentes entre L= Bl)=
la GMS et les magasins bio/vrac

* GMS =250gr

* Magasins bio/vrac = 300 gr

* Prix de vente au kilo du fournisseur =
identique !

* Technique qui a pour effet de tromper le

consommateur final
* Lui donner le sentiment qu'il paye moins

cher en GMS
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Pratiques commerciales "frauduleuses” mais autorisees ...

» Skrinkflation (réduflation) : face a l'inflation,
certaines grandes margues ont modifié
récemment la taille de leurs produits-phares
pour masquer une hausse des prix

* Plusieurs marques déja épinglées : Kiri, St INFLATION! 15000 INFLATION! 150000 INFLATION) 15000
HUbert, Saint LOUiS, Salvetat, Llndt, Teisseire Toujours 4~ d’aruaques oo /wateh® Toujours 4 d'arnaques 1o /watch® Toujours o d'armaques oo /warch”
(source : FoodWatch)

* Exemple : Kiri
* Réduction de la portion de fromage
fondu de 10% €k .
J i i = ({111 [ ION 0t
Pe.tlt‘es’ pO-rt,lOnS passent de zog > 18g ‘ll’!u‘ljro&ﬁt'!- d'armaques oo maten’ 1!;!!.214- d'arnaques 1oowateh” Toujours < d'arnaques o iwaten
* Prix a l'unité ne semble pas avoir
changé MAIS le prix/kilo a augmenté de i i )
11% Moins 12% en taille, plus 25% en prix

En moyenne, le panier composé de 6 produits épinglés par

@ o foodwatch => poids =-12% MAIS prix/kg ou /litre = +25%
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en cours 2023

Avec l'inflation et divers, nos habitudes alimentaires vont changer !

Alimentation consciente : la population jeune modifient leurs habitudes pour avoir un impact positifs sur

I’environnement.
(produit certifié bio avec une orientation durable +++)

14 joyhealthyfood Q

i ® &

=>» Croissance vers l'alimentation les régimes flexitariens, végétarien et VEGAN
=» Alimentation a base de plantes (ex algues)
=» Probiotiques et prébiotiques

=>» Super-aliments ﬁ




en cours 2023

Avec l'inflation et divers, nos habitudes alimentaires ont et vont continuer a changer !

Manger a petit prix (€) : 2 belges sur 3 envisagent de remplacer de + en + la viande par des aliments d’origine
végétale pour une question financiere. Ou aussi préparer des plus grandes portions et la manger en plusieurs
fois. =» Retour au base et au fait maison _®

©

L'écologie avec pédagogie et facilité pour tous : DIY = do it yourself = le faire soi-méme
Ex : révolution de la dilution = pastille a diluer pour avoir un produit nettoyant vitre

Du Zéro gaspi au sacre du surcyclage : Lere du recyclage, du réutilisable, du biodégradable succéde a celle du
Jetable dans un monde de ressources infinies. La est la nouvelle regle

Gastronomie numérique pour la génération Z : monde culinaire a sa place en ligne — séduction- ¢

TikTok
Nouvelles plateformes de livraison éthique : mm

https://max.sudinfo.be/restos/quelles-seront-les-tendances-food-de-2023
https://www.talk-cm.com/blog/tendances-food-alimentaires-2023



https://max.sudinfo.be/restos/quelles-seront-les-tendances-food-de-2023
https://www.talk-cm.com/blog/tendances-food-alimentaires-2023

Tenda T1CES en cours 2022 — 2025

Le mot d’ordre de 2023 : PRENDRE SOIN DE SOI > Détente (priorité d’équilibre — nouvelle génération)
« High wellness » (= bien étre au plus haut)

+ I'intimité féminie libérée (ex sex-toys, développement du féminin intime) .‘S{' y
La transparence des marques et la tragabilité des produits (extrait d'un article)

NUTRI-SCORE

Q0B

(( Armeés de leurs téléphones mobiles, les consommateurs scanneront a toute berzingue les

codes-barres des produits (aidés de la trés connue application Yuka) et passeront au peigne fin

les étiquettes de composition, les labels éthiques et autres informations disponibles. Scorl
Attendez-vous a ce que les clients vous demandent d'ou proviennent vos produits, comment ils Y p

ont &té sourcés et bien d'autres questions. Bienvenu dans lI'ére du clean label !

A retenir : Pour répondre & ces exigences, concentrez-vous sur la simplicité. Des plats avec peu

d’ingrédients mais axés sur la qualité : produits locaux, de saison, durables et éthiques. ))

https://www.talk-cm.com/blog/tendances-food-alimentaires-2023



https://www.talk-cm.com/blog/tendances-food-alimentaires-2023

En collaboration avec [Zconovateur

AUJOURD'HUI 2030
2000 ans d'abitudes

Repas assistés multi-couches

En cours REPAS MAISON' | Commande

) « Comme avant » Internet
emballés Origine France Tendances , e o i Livraison
Mission : s alimenter ahrrf\reerlthnu. s e possible 15mn

" Sy, 3 T .
Famille emonoblocs T 9 Mission :
distriration,

Famille tribal

«Grocerant » " :
Grocerant : magasin

hybride Faiseur épicerié

restauration
Missi iale de I'alimentati : SO
ssion sociale de I'alimentation Internet 3
stimule par des temps incertains onchuilie REPAS MAISON ASSISTES Boocsgsve'émw 2025
(Cygne noir). Montée des produits s - o - Repas livrés, Box et kits repas P
ethniques, nouvelles saveurs Earfwt;urgers... ( - )‘ - De ma liste de courses aux recettes

ultra-personnalisées transformeées en
liste de courses livrées a domiciles




Resume

Les consommateurs actuels et futurs sont plus regardant sur leurs achats
Régimes ou alimentations saines sont toujours plus appréciés
Suite a la pandémie et a 'inflation, axé sur les bases et I'équilibre bien étre

Post pandémie, I'attention est axée sur la santé et I'environnement
=>» produits locaux, bio & durables

La population semble avoir adopté et aura davantage recours aux
services de livraison a domicile

Tenez-vous au courant des tendances et intégrer les informations dans les services de
développement produits ou commerciales

MELANIE LONGIN - P4G - 2022 / NATEXPO LYON 2022
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entre Flandre et Wallonie ?

La consommation belge, qu’en est il ?

Chaque région belge a ses spécificités de consommation. Cependant, la ou la Wallonie et la Flandre se rejoignent sont sur les
spécialités belges mais aussi sur la consommation durable (bio, local, vrac) cependant a une autre échelle.

Malgré ces similarités, les motivations autour d'une consommation durable sont en réalité différentes :
En Wallonie, les consommateurs du bio ont des profils plutét engagés, a la recherche de qualité et de confort.
Tandis gu'en Flandre, les consommateurs, plus traditionnels, s'intéressent au bio car meilleur leur santé (nécessité) et celles de

leur entourage, et moins par conscience écologique (la nouvelle génération z va changer cette constatation).

Attention, le contexte économique reste impactant puisqu'actuellement le critere de prix prime sur tous les actes de
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https://www.gondola.be/fr/news/les-gouts-des-belges-selon-colruyt



https://www.gondola.be/fr/news/les-gouts-des-belges-selon-colruyt

Différences entre Flandre et Wallonie ?

~OCUS SUR LES REGIONS Linguistiques

Critéres | _Flandre _| Wallonie | Bruxelles

Nbr Hab. 6 623 505 3624377 1259281

Densité 490 214 néant
Superficie 13 522 16 901 259
Appét. bio 53€ 115€
dépenses +/-390 M +/- 587 M
o o
7 iy Y 61%
de la pop. est situe en Flandre 'i'i' % rg des terres agricoles (bio et non bio)

« 46% des magasins bio sont situés en Wallonie contre 39% en Flandre »




Différences entre Flandre et Wallonie ?

~OCUS SUR LES REGIONS Linguistiques

FIGURE 4: POURCENTAGE DE CONSOMMATEURS 810 FIGURE 5: POURCENTAGE DE CONSOMMATEURS 810 FIGURE 2: POURCENTAGE DE MENAGES PAR COMMUNE QUI ACHETENT DES PRODUITS BIO AU MOINS 1X/SEMAINE

PAR COMMUNE QUI EFFECTUENT LEURS ACHATS BIO PAR COMMUNE QUI N'EFFECTUENT LEURS ACHATS BIO
DANS PLUSIEURS TYPES DE MAGASINS QU'EN SUPERMARCHE

20% mmmm 48% 34% nmmumm 68% 27% " mEEE 56%

Les ménages flamands restent fideles aux supermarchés Le pourcentage de ménages par commune qui achetent
Des produits bio au moins 1 x / semaine

Source : livret blanc Sirius Insight
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Forces du secteur bio

* Une diversite d'acteurs

* Un secteur innovant

 Un secteur dynamique et tres reactif

 Un secteur resilient

* Un secteur moins dependant des intrants

* Une conversion progressive des fermes en Wallonie
 Davantage de cooperation

e [a structure du marche bio, 100% physique, le rend
plus resilient




Opportunites pour le secteur bio

* Une demande des consommateurs pour des produits
qui soutiennent a la fois la sante et 'environnement
et refletent leurs valeurs, et le bio repond a ce
besoin!

« Deux crises successives (covid et Ukraine) qQui vont
vers la relocalisation de |'alimentation




Defis pour le secteur bio

« Augmenter la consommation bio malgre la diminution du pouvoir
d'achat

. g{\eilleure connaissance des consommateurs des plus—value du
[0
* Prix rémunérateurs pour tous (en tenant compte de linflation),
tout en restant accessible pour le consommateur
 Equilibrer l'offre et la demande pour TOUTES les filieres
 Soutenir l'achat et [utilisation de matieres premieres bio locales
* Augmenter la transformation au niveau regionale

« Améliorer la logistique entre tous les maillons de la chaine (et
vers Bruxelles)







Actualites de Biowallonie

« Plusieurs nouveaux colleques: Emilie (com), Thibault (conseiller technique), Bruno
(dev. filiéres), Julien (conseiller technique), Sylvie (aide compta), Burim (entretien)
— depart Carl 3 la retraite

 Developpement de capsules video: chaine YouTube de Biowallonie
« Barometre complet du secteur bio a Libramont 2023

» Projets Relocalisation (financé par le Plan de Relance)
* Beaucoup de projets bio remportes

* Partenariats avec Biowallonie:
» Developpement de la filiere ble dur
« Transformation de fruits et lequmes
* Semences



Actualites de Biowallonie

 Evénement 100% HoReCa (Wall'oh bio): 22 septembre

» Formations techniques (producteurs, transformatedurs, grossistes,
points de vente et HoReCa)

* Binage en cereales: mars

« Comment arqumenter sur le bio: avril

 Destruction de luzerne: septembre

* Autonomie alimentaire en porc: novembre

« Demonstration de decortiqueuses chez AgroNova : novembre. .

Suivez l'agenda du site de Biowallonie, ainsi que nos pages Facebook & Linkedin !



Guide pratique: a disposition

 Cloture de notre projet « relocalisation de l'alimentation »
(financé par la Ministre Céline Tellier)

 Developper une filiere de transformation dinvendus bio

en Wallonie pour maximiser la production, diminuer les déchets,
augmenter la rentabilitée des producteurs et artisans, reduire

limportation de certains produits

* Quels invendus ? Denrées comestibles, récoltées qui sont perdues
avant d'étre transformees, distribuées ou vendues

e Partenaires : Biowallonie, Coduco et Diversiferm

 Guide pratique: Invendus bio: des denrees, pas des dechets

* Fiches informatives par type dinvendus avec des
exemple de valorisations innovantes

» Vulgarisation des regles bio et sanitaires
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@ GREEN DEAL
Cantines Durables

COUP DE POUCE ¢i#
2 DU L0CAL DANS UASSIETTE fon

Coup de Pouce « du local dans |'assiette »

* Dans le cadre du green Deal Cantines Durables .
« Coordonne par Manger Demain EN PRODUITS LOCAUX ISSUS DES CIRCUITS COURTS

 Finance par la Ministre Celine Tellier

* Financement des factures des cantines/societes de catering signataires du
Green Deal (sur dossier de candidature — cloture)

*  50% produits locaux
« /0% produits locaux et bio

e Aide temporaire : ler janvier 2023 au 30 juin 2024 (18 mois)
« 206 cantines ont repondu a l'appel

 Plus dinfos: Manger Demain



Mecanisme de soutien aux commerces bio, vrac et circuit court

e Dans le cadre du fonds Ukraine

* Projet coordonne par Manger Demain avec le soutien de ConsomAction, Biowallonie,
Collectif 5C et FdSS

* Finance par la Ministre Celine Tellier

* Trois mecanismes de soutien a l'achat renforcant l'acces a chacun aux
commerces de proximite et fidelisant la clientele
 Carnets fideli-bons, caisse de solidarite, expertise marketing et com

 Pour tout point de vente: bio, vrac, circuit court, a la ferme,...
 Dossier de candidature a rendre pour le 28 fevrier 2023

* Plus dinfos: Manger Demain
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Et maintenant:

Salle 1: Renforcer les liens cultivateurs—brasseurs pour
developper l'orge et le houblon chez nous !

Salle 2 : Comment optimiser son stockage de fruits, lequmes
et pommes de terre ?

Salle 3 : Comment devenir fournisseur de ['Horeca?

Salle 4 : Exporter vers notre voisin allemand, le plus gros
consommateur bio !
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