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Barometre de la filiere legumes

Audrey Warny, Biowallonie

La filiere des légumes bio traverse plusieurs défis. Focus !

En Wallonie, 2,9 % des surfaces cultivées en bio sont dédiées aux léqumes avec, en 2021, 364 hectares de plus qu'en 2020. Les pois et haricots
a destination de l'agro-industrie dominent les superficies cultivées en bio. Les 461 producteurs de léqumes bio wallons cultivent sur des surfaces
trés variées allant dun demi-are & 84 hectares. En 2021, 188 producteurs ont moins dun hectare de cultures de légumes, 109 cultivent entre 1
et 3 ha, 86 dentre eux entre 3 et 10 ha, 43 entre 10 et 20 ha et seulement 35 cultivent des légumes sur plus de 20 ha.

Puisque la filiere légume est trés hétérogéne, le barometre s'y rapportant est divisé en trois « états des lieux ». Le premier se concentre sur
les activites de maraichage, le second fait le point sur les legumes plein champ pour le marché du frais et le troisieme cible le marche de l'agro-
industrie. Ces données ont été collectées lors de petites animations de groupe, dappels téléphoniques individuels et de sondage informatique

(en juilet 2022)

1. Les maraichers

Le feed-back des maraichers a principalement
éte obtenu par le sondage enligne : pas moins
de 49 temoignages ont été recus ! Neuf
d'entre eux sont installés depuis moins de trois
saisons tandis que les autres le sont depuis
une plus longue période. Les provinces sont
representées suivant les chiffres ci-dessous.

Perception de l'offre et de la
demande

Les maraichers ressentent un desequilibre sur

le marche: loffre est supérieure ala demande.

A ce titre, la perception des maraichers
installés depuis moins de trois saisons est quasi
identique & celle des « anciens ». La jauge ci-
dessous parle delle-méme.
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Plusieurs maraichers ressentent une « grosse
concurrence avec le local non labellisé ».

D'autres evoquent des problemes liés a la
distribution de leurs produits : € Pour moi le

marché dulégume bio n'est pas saturé. Ce qui
manque, ce sont les clients préts a acheter
directement au producteur. Dans le Brabant
wallon, nous subissons particuliérement la

concurrence des épiceries bio qui se disent
aussi locales et des moyennes surfaces qui
ont des légumes bio emballés, rarement
belges.



Elles attirent les clients, nous achetent parfois
de tres petites quantités & tres bas prix mais
vont surtout vers des grossistes et vendent
parfois des courgettes italiennes et des
carottes hollandaises & cété de chez nous...
Pour moi, fidéliser les clients moins motivés,
offrir autant de confort que le magasin bio

da coté, cela demande tfrop dinvestissements
(chambre froide, carburant et véhicule ou
magasin 3 la ferme) et des heures de travail
que je nal pas. »

« La clientéle se rabat vers les grandes
surfaces et les solutions faciles et moins
chéres. Le modele de vente directe est tres

Volumes de ventes par canaux de distribution

Vente directe (magasin a la ferme et vente au champ)
Magasins bio (livraison en directe)

Coopérative de producteurs et/ou de consommateurs
Vente directe (en ligne)
Vente directe (paniers)
HORECA

Vente directe (marché)
Transformateurs
Plateforme de distribution
Vente directe (GAC)
Cantines
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Evolution de la consommation bio

Quien est-i de leurs ressentis par rapport
a l'avenir de la consormmation bio ? 32 % des
maraichers sont (trés) sceptiques, 25 % sont
confiants et les autres sont mitigés (43 %).

« Le bio va souffrir & court terme & cause du
pouvoir d'achat enberne. A long terme, je suis
plus optimiste mais je crains que les petits ne
soient lamines par les robots.. »

Caracterisation de la demande

Nous avons demandé aux maraichers d'estimer
leurs invendus (en pourcentage), par légumes,
entre juin 2021 et juin 2022. Les résultats sont
repris dans le tableau ci-contre.
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Ces constats et incertitudes seraient-ils
annonciateurs de déconversions ? Peut-étre pas
acourt terme, car cultiver enbio est, pour 77 %
desrépondants, dabord une question de valeurs.

Meais, pour certains, réduire 'offre simpose.
« Pour ne pas avoir trop dexcédents, nous
avons fortement réduit le maraichage pour
2022, » (maraicher) « Il est extrémement
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défavorisé en ce moment, et en cas de crise,
le bio a du mal »

Des témoignages peu rassurants pour le
secteur, dautant que la vente directe est le
canal le plus usité par les maraichers pour
ecouler leur production cornme indiqué dans
le sondage ci-dessous.

L'amertume est perceptible. « Beaucoup de
travail pour des revenus modestes. Beaucoup
defforts et peu de soutien en retour. » « La
saison 2021 a été extrémenment difficile. Midiou

dans les pommes de terre, arrachage de
carottes difficiles, désherbage des oignons qui
aéchoueé.. La qualite des produits n'était pas au
rendez-vous.. et le consommateur non plus. »

difficile de parvenir & maintenir plusieurs
activités sur une ferme quand lune delles
(la vente) bat de l'aille. Nous avons fermé 2

magasins bio (petites épiceries de quartier

fournies entre autres par notre ferme)
ces 10 derniers mois [faute de clientéle] »
(coopérative)

Volumes des légumes nvendus entre juin 2021 et jun 2022

Laitues

Courges et courgettes
Bettes & betteraves
Navets

Choux & brocolis

Féves, pois & haricots
Concombres

Epinards

Céleris

Ails, échalotes & oignons.

Carottes
Panais
Artichauts
Mais
Champignons
Patates douces
Asperges
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Nous les avons ensuite interrogés sur les légumes les plus demandeés.

Piments, tomates, aubergines
Carottes

Courges et courgettes
Lajtues

Féves, pois & haricots
Concombres

Asperges

Brocolis

Ails, échalotes & oignons
Epinards

Patates douces

Choux

Champignons

Artichauts

Bettes & betteraves
Panais

Navets

Céleris

Mais

Legumes demandes aupres des maraichers
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Nombre de réponses des maraichers
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s font partie:des legumes les plus
ez 29 marsichers. Les artichatits

font partie des plus demandés chez sellemerit
4 maraichers.

Cest en croisant les résultats de ces deux
graphiques que l'on peut identifier les légumes.
populaires et impopulaires auprés des
consommateurs. En effet, certains légumes
sont invendus car ils sont hors calibre, moches
ou produits en surquantité, et non parce quils
sont mal-aimés de a clientéle. Par exernple,
les laitues, les courges et courgettes, ou
encore les concombres, sont en haut de la
liste des invendus. Or, ils sont aussi largement
demandés par les consommateurs.

Les produits « gagnants », largement
demandés et bien écoulés, sont les solanacées
estivales, les carottes et les léqumineuses. A
l'oppose, ceux qui peinent a se vendre et qui
suscitent peu dintérét chezle consommateur
sont le navet, les bettes, les betteraves et
les choux.

2. Les producteurs de lequmes plein champ pour le marche du frais

Perception de 'offre et de la demande

Les producteurs de légumes plein charmp pour
le marché du frais sont les plus inquiets. Leur
réponse est sans équivoque : la demande est
inférieure a l'offre. Le marche serait méme
« hypersaturé ». « Nous sommes quelques

gros producteurs & nous en sortir malgré

le contexte trés difficile. Nous n'osons pas
imaginer ce que les plus petits producteurs
doivent traverser. »

« Pour augmenter nos debouchés, on a besoin
de transformateurs locaux capables de brasser
de gros volumes. » « Idéalement, il faudrait
des acteurs quirecentralisent la demande, qui
achetent des grosses quantités. »

‘

Perce'pﬁon des/producteurs de l_égumes de plein champ de l'offre et de la

demande en bio

Extrérme gatche (1) =offre inférietre ala demande

Extréme droite (5) = offre supérieure & la demande
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Risque de déconversion Demande en baisse de léegumes
s sont relativement sceptiques quant 3 une évolution positive de la consommation bio. Le risque  Pour beaucoup, le marche est tres difficile
de déconversion est present ; plusieurs agriculteurs y refléchissent déja. pour les carottes. Trois agriculteurs sur six

ont plus de 45 % de carottes invendues. Deux
agriculteurs nous ont aussi dit avoir plus de
45 % de pertes avec les laitues.

« La déconversion n'est pas encore a l'ordre du jour mais il faudra peut-étre y penser. Au final,
c'est le consommateur qui décidera » (Producteur plein champ — frais)

« Jai beaucoup de crainte sur le pouvoir dachat et donc la consommation bio. Jhésite méme
a diminuer les surfaces bio [année prochaine, surtout vu la demande en conventionnel pour les
grandes cultures (froment, pomme de terre, betterave..). » (Producteur plein champ — frais)

Les courges et navets font parfois l'objet
dinvendus allant entre 30 et 45 % de la
production. Les panais et les choux, quant a
« Je me pose actuellement la question darréter la production en mode bio, ce que nous ferons  eux, sont en général invendus & hauteur de
déja sur lune de nos deux fermes en fin dannée. » (Producteur plein champ — frais) 15530 %.

Demande en hausse de legumes

Vu la conjoncture, il n'y a pas vraiment de demande « en hausse » pour lun ou lautre léqume, sauf pour la chicorée (qui est une astéracée) La
demande reste relativement présente pour 'all, l'échalote, les oignons.

Barometre des prix

Le tableau ci-dessous reprend lévolution de deux indices de prix' entre jenvier 2017 et juin 2022 (source : Eurostat/BE — 2015=100).

1. En bley, lindice « Produits alimentaires »

2. En orange, lindice « Légumes frais ou réfrigerés sauf pomme de terre et autres tubercules »

120 Evolution des indices Produits alimentaires vs. Légumes frais en Belgique (2017-2022)
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Sion compare les prix de juin 2017 et ceux de juin 2022, les prix des produits alimentaires ont augmenté denviron 15 % alors que les prix des
legumes frais ont pris 12 %. Observons maintenant l'evolution des prix de huit légumes bio entre juin 2017 et juin 2022. Aucun n's augmente de 12 ou
15 %. Par exemple, le prix du chicon a diminue d'1,03 €. Les prix du concombre, chou—fleur, courgettes et carotte sont restes relativement stables.

Evolution du prix des légumes bio (2017-2022)
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3.Les producteurs de
lequmes plein champ
pour l'industrie

Perception de l'offre et de la
demande

Les producteurs de legumes pour l'agro-
industrie sont les mieux lotis mais craignent
que le vent ne tourne. « La demande est
relativernent stable, suffisante pour écouler
notre production. On pourrait encore
augmenter légérement nos surfaces mals
il n'y a plus de place pour des nouveaux
producteurs. »

Comme leurs confréres pour le marche du
frais, ils ont fait le choix du bio par souci
environnemental mais aussi pour avoir une
offre qui corresponde aux attentes des
acheteurs. Aujourdhui, cette demande est
moins franche. Les déconversions ne sont
pas 3 l'ordre du jour mais les conversions
sont ralenties.

A heure oli nous écrivons ces lignes, la
révision des prix pour les contrats de 2023 est
en cours de reflexion. Selon nos informations,
les prix vont étre augmentes.

En conclusion

Je tenais a terminer cet article en remerciant les nombreux=ses producteurs-rices qui m'ont livré leurs témoignages, ingredients

indispensables a I'écriture de ce barometre. Leur enthousiasme, pour aider la filiere, confirme, une nouvelle fois, [a solidarité entre
les acteurs du secteur bio.




