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Consommation bio en Belgique et en
Wallonie en 2020




Tendance de consommation en Belgique

890 millions d’euros en Belgique / 418 millions en Wallonie (47% pour 32% de la
population !)
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Dépenses totales des ménages belges pour les produits bio en milliers d'euros
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Evolution des ventes bio en Wallonie en milliers d'€

+13% 418.332
0

+ 3% 369.220

359.185

+7%
231.007

2016 2017 2018 2019 2020



Evolution des depenses en produits bio par habitant en Belgique et
Wallonie

115 €
99 € 101 €
/8 €
66 € 69 € I
2018 2019 2020

m Wallonie  m Belgique



Depenses en produits bio par habitant par categorie en 2020
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Evolution de la part de marché du bio en Wallonie et en Belgique
en %
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Part de marche bio en Wallonie par cateqgorie
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Profils des menages bio wallons en 2020

80,1%

20%

Heavy Acheteurs BIO

96% des belges ont acheté des produits bio au
moins une fois en 2020
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Profils des menages bio wallons en 2020

v«

J«

Heavy Acheteurs » o
€ Consommateurs réguliers (+ d’'une fois/semaine) ) 2
@ Dépense bio: 1.063€ en 2020 A \,__,

€ 20% des ménages avec achat bio, 19,3% des ménages wallons

€ Brabant wallon, Luxembourg et Liege

€ Age: + de 65 ans et 40-49 ans

49 Classe sociale: classe plus élevée sur-représentée

€ Type ménage: couple + 54 ans sans enfants & ménage avec enfants moins de 5 ans

Medium acheteurs »

€ Consommateurs occasionnels (26x/an)

4 Dépense bio: 126€ en 2020 “I
€ Partout en Wallonie

€ 50-64ans sur-représenté



Et en 2021?

Et les perspectives pour 2022?




La consommation bio

Citoyens de plus en plus sensibles aux
problematiques environnementales et de
sante

MAIS avec des consommateurs toujours plus
soucieux de preserver leurs pouvoir d'achat




1er chiffre de la consommation bio en 2021

. Dépense générale alimentaire (bio et non bio) en
baisse

* Leqere augmentation des depenses bio
* Leqere augmentation de la part de marche bio

Source: GfK (via Apaq—w)

-> Les details seront presentes lors de la conference de presse de
la semaine bio (fin mai)




Enquéte aupres des transformateurs,
grossistes et maqasins bio

100 reponses + appels telephoniques




Evolution du CA bio (comparaison entre
novembre 2019 et novembre 2021)

Selon 70 repondants
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Evolution du CA bio (comparaison entre
novembre 2019 et novembre 2021)
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Raisons des evolutions de CA vers le haut

* Raisons internes
* Professionnalisation de ['outil de production
* Quverture de nouveaux magasins

« Demarchage, storytelling, agrandissement clientele
* Nouveaux produits

 Raisons externes

& Une augmentation de la clientéle pendant le(s)
confinement(s) et dont une part est restée par la suite. »

« « Attrait du consommateur pour des produits de qualite »

« «Le bio prend une place beaucoup plus importante dans les
foyers. Le bien mange et sain devient une priorite. »




Raisons de l'evolution des CA vers le bas ou
stable

« «ll'y aplus de personnes qui consomment bio mais
trop de point de vente »

« « Avec des finances appauvries, la population
retourne en grande surface »

e « Ladecouverte et la confirmation de la facilite de
commander en ligne »

« «Developpement des differentes sources
d'alimentation (livraison repas, livraison box) »




Evolution de la consommation bio en 2022 et
dans les prochaines annees

Selon 86 repondants, la demande bio. ..

En baisse En forte
6% progression
22%

Qui se
stabilise
39%

En faible
progression
33%




Leurs besoins

» Davantage de communication sur le bio (qualités,
plus—value, tracabilite, promotion des produits bio
wallons): 19 répondants

» Limitation des colts
» Limitation des importations a bas prix

« Plus d'ateliers de transformation a facon certifiés bio







Canaux de distribution du bio en Wallonie en 2020

Autres

Marchés 13,5% Hypern:arches
0,9% ,8%
Ferme

2,4% \

Magasins bio
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40,4%

Hard
discount (Aldi /
Lidl)

7,3%



Canaux de distribution du bio en Wallonie
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Grande distribution

* Tres forte concentration en Belgique

* Supermarches independants franchises/affilies representent pres de 80%
de la grande distribution en nombre de points de vente en Belgique

Intérét pour des produits bio et locaux

e Rachat du groupe Carrefour Mestdagh (87 magqasins) par Intermarché (78
maqasins): effectif le 1/01/2023

Stratégie de Mestdagh pour les Fruits et Légumes: privilégiez le local



Grande distribution r

GREAT

GRANOLA

« Gamme de plus en plus large

* Bio present dans toutes les cateqories de produits
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Magasins bio .-

Magasin a la ferme (77 en

Waterloo
Wallonie et 3 a Bruxelles)

Jodoigne Biostory (5)

Genval

Le Marche BIO (4) Flandre (2)
‘ Bruxelles (Tanneurs et Be-Here)

Diici (2) : Weépion
{ Naninne
ouveau (2)

Nivelles

Casteau
Braine-le-Comte

Le vin du Mois

Soignies Ekivrac (9) - certains Greenweez
Genappe sous franchise Ef
Wavre Elrl'l"'IZ 2 Bruxelles (2)
Le Roux Bulk Bio Waremme
Braine I'Alleud MeltingPom' Binete (4) Haccourt
. . Liege (2)
La Louviere Little Green Box

The Barn (6) ﬁqez—D%iceau
Bruxelles (5) 474 Chaine de mag . orembaix
Flandre (1) < Le comptoir de la bio étrangere (1) I'OK (4) gﬂszls il
Fland (qui a racheté Biooh - ols-de-villers
andre (1) _ . G
Sequoia (15) - a repris 4 enappe) )
Wavre Bio c'Bon Belgique Biofagnes (4) Neupré
Bruxelles (11) Theux
Waterloo « %‘g;’ng;ﬂux
Enghien « embloux ; )
Bouge Biocap (7)=certains Thiange
Erpent sous franchise < , ) Saint-Georges
Arlon “Chaine" de magasin belge Entre 2 et 4 magasins
Marche (5 ou plus) _ (36 dont 26 en Wallonie ‘ Hannut
Libramont < 72 dont 28 en Wallonie et 30 et 7 4 Bruxelles) io Vital (2) Antheit
Marcinelle a Bruxelles et 14 en Flandre Lisge
Vibio (2) : Soumagne
Magasin indépendant (85 Magasin
g:i:glrlis(g&)‘ . Origin' (10) + en Wallonie et 24 & spécialisé vrac Bruxelles
Ekoplaza (3) Bruxelles) (12 en Wallonie e Food Hub (2) : Leuven
et 2 a Bruxelles)
Thuin « o _ Babl'Market Malmedy
LLN < Farm (17) - certains La coopérative ardente n wagon (2) c Eupen
Braine FAlleud sous franchise Le chant de la terre \
Mons Les petits producteurs ‘ Namur
Bruxelles (11) Beescoop Entre-pot (2) Liege
Flandre (2) Agricovert - -
La botte paysanne Magasin coopératit La Hulpe
: (9 dont 7 en Wallonie Green Peas (2) Court-Saint-Etienne
Paysans artisans et 2 & Bruxelles)
Coprosain

T Jette (2)
Au rayon Bio (2) - partenaire
avec Roots Store



Magasins bio

» Beaucoup d'ouverture de nouveaux magasins bio ces dernieres annees

» Evolution des CA en moyenne:

« Confinement (mars — mai 2020): énorme € boom »
« Stabilisation haute

* Depuis juillet 2021: 3 la baisse (-15% -20%)
» Legere remontee depuis janvier

* Quelques magasins en difficulte



Magasins bio

* Fusions de magasins

 Farm s'associe 3 Ekoplaza (80 maqasins au Pays-Bas, 3 en Flandre, rachat
en 2019 de 10 magasins Origin'O et Biofresh)

= 30 magasins en Belgique

 Beaucoup en reflexion pour innover et se reinventer!

» Exemples de projets de magasins bio:
* Proposer des produits ultra-locaux (en direct de producteurs)
* Proposer des produits «€ uniques »
* Proposer une livraison a domicile

B



Cooperatives en circuit court

 Collectif 5C rassemble 34 cooperatives sur tout le territoire wallon et
bruxellois + Les Petits Producteurs

e Croissance forte au 1¢" semestre et 3 la baisse au 2™ semestre
= croissance sur 2021

« Exemple: Paysans—Artisans

e Ouverture de nouveaux magqasins (8)
e +]15%en 2021
« 120 producteurs—transfo en direct

) ’ ¢ Reseau
a3 L. : Soli/dairement
L@ -

: g

(ol des Coopirtives Coyemes pout I Cieait Cout o



Site de vente en ligne

« En énorme progression pendant le confinement (sold out) puis depuis
croissance ralentie mais constante

« Efarmz CA quadruple depuis debut 2020

* 90% de produits bio et >60% wallon e‘FarMZ

* 50% box repas — 50% a la piece
* Clientele: 50% Wallonie — 50% Bruxelles
* 158 producteurs—transformateurs en direct

e« Demande consommateurs: 1. bio 2. local _ g
W20
« Little green Box: CA plus que double entre nov. 2019 et nov. 2021  [@ i
« 100% bio et >90% belqe
e 100% box repas ‘.”"”.E GREEN BOX

@\ * Environ 50 producteurs—transformateurs en direct




Vente directe

Maqasins 3 la ferme: en developpement

Maqasins de producteurs: en developpement
* Ex:Ferme en Vie

Marches

Vente en ligne: en developpement
* Site e-commerce
* Via Facebook






Tendance de consommation bio

 Jusquen 2020: consommation
previsible
 Maintenant: imprevisible!

e \ers une consommation de moins en
MoOoINs saisonnalisee




Tendance de consommation bio

« ['origine locale est un critere de choix tres important
qui prime souvent sur le bio

 Transparence sur l'origine des produits

« informer sur l'origine des produits et d'etre le plus
transparent possible pour établir une relation de
confiance avec les consommateurs de produits

bios »




Tendance de consommation bio

« Achat en ligne
* Box repas

-r‘//ﬁ(é%‘
o

Paysans  LITTLE GREEN BOX
@“‘ Artisans

eFarmz




Tendance de consommation bio

* Rayon traiteur 7 * Produits de base A

(davantage zone urbaine) (davantage zone rural)

HS—& SUPER
SAUCE
couxe




Tendance de consommation bio

Tendance vrac

Developpement de maqasins en vrac, de rayons
«vrac », de produits bio wallons en vrac

Evolution nombre professionnels vrac
en Belgique
m2019 m2020

134
95
| I

45
] I

Commerces rayon Commerces Fournisseurs Drogueries et
vrac spécialisés vrac commerces
cosmétique




Tendance de consommation bio

Reduction du gaspillage alimentaire

Utilisation des sous—produits
« Ex: La Miche (collaboration entre Brunehaut et Agribio)

Utilisation des invendus
* Projet de Biowallonie, Diversiferm et Coduco




Tendance de consommation bio

» Packaqing ecologique
 Reduction des emballages
« Tendre vers le K zéro—dechet »




Tendance de consommation bio

« Augmentation du nombre de veqetariens,
vegans et flexitariens

* Nouveaux produits
* Produits « plaisir » et « gourmands »
 Varietes anciennes de cereales

e Produits fermentes
Ex: kombusha, kefir, kimshi, miso,...

e Boissons non-alcoolises
e Alcool

e Aliments € avec » et & sans »

Avec: super-aliment, alque, proteine,...
Sans: sans sel, sans gluten, sans sucre, sans lactose, sans cuisson...




Evolution de la consommation

bio dans les autres pays




Evolution de la SAU bio dans 'UE des 27

14,8 millions d’hectares 14.719.036 +6,7%

13.793.665 ..
12.986.694 |

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020




SAU bio par pays a l'echelle de |'Europe
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Pourcentage de SAU bio par pays (2020)

Estonie

22,41 %

Suede

20,31 %

Suisse 16,98 %
15,97 %
15,33 %
14,79 %
Finlande S 13 93 %
Wallonie S 12 1 %
Slovaquie I |1 67 %
Danemark I 1] 45 %
Slovénie IS 10,76 %
Gréce NI 10,15 %
Espagne I O 98 %
Allemagne I 0 50 %
Europe des 27 I 0 07 %
France IS 3 71 %
Portugal I S 05 %
Lituanie GGG 3 00 %
Belgique IEEEEEEEEEEEGEGNNN 725 %
Croatie IIEEEGEGEGGGEEEEEE 7,21 %
Hongrie IS 6,03 %
Luxembourg I 4 63 %
Norvége I 4 58 %
Chypre m——— 4 37 %
Pays-Bas I 3 05 %
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Evolution des ventes en bio dans |'Union europeenne

Vente retail bio en million d'€

44.809

20.068 21107

18.754 ° I ....... I

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

—>Le marché bio a progressé plus vite que la superficie bio en 2020

45 milliards d’euros

+ 15% par
rapport a 2019




Repartition de la consommation bio en Europe

Autre pays Belgique Pays-Bas
4% 2%

Suede
3% 4%

Danemark
4%
Autriche
4%
Espagne

5%
Royaume-
Unis
6%
Suisse
7%



Progression de la consommation bio entre 2019 et 2020
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Dépenses par habitant en 2020 (€)

Danemark
Luxembourg
Autriche
Suede
France
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Norvege
Pays-Bas
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Evolution du marche bio en 2021 dans les autres pays

Royaume Uni: +5,2% (3,64 Milliards d'€)

 Enligne: +13%

» (Grande distribution: +2,4%
1. produits laitiers: +0,7%
2. fruits et lequmes: +1,8%,
3. produits d'epicerie: =6,2%,
4. viande, poisson et volaille: +5,5%

* Magasins independants: +9%

 \ente de textiles bio: +39%



Evolution du marche bio en 2021 dans les autres pays

France: —3,1%

* Quelques chiffres:
« -18% pour la farine, ~12% pour le beurre, —=7% pour le lait et -6%
pour les ceufs, =7% pour les carottes bio
e 20-30% des pommes bio declasses
e 20% du lait bio declasse
* Raisons:
* Tres forte conversion ces dernieres annees
* Baisse du pouvoir d'achat

e Concurrence exacerbee des labels

» HVE, Bleu-Blanc-Coeur, Agri confiance, Zero Residu de Pesticides, Origine
France Garantie, Label Rouge...

@\ » (Grande campagne nationale en preparation



Evolution du marche bio en 2021 dans les autres pays

Allemagne: +5,8% (15,87 Milliard d'€)

« Demande de viande bio, boisson vegetale et en
beurre: en forte hausse

e Part de marche bio:
oceufs: 17%
farine: 15%

Costa Rica

 Les deputes ont vote l'exoneration de TVA pour les
produits bio

B






Une consommation bio locale a soutenir
et a developper!

* Travaillons—-y tous ensemble!

e Plus de 3.000 acteurs certifies bio en
Wallonie et a Bruxelles = 3.000 commercial
des valeurs du bio







Dates a retenir

Demonstration desherbage mecanique — 15 et 18 mars 2022

Assemblee sectorielle du College des Producteurs —
Agriculture bio — 23 mars 2022 3 19h30

BioXpo — 8-9 mai 2022
Semaine bio — 4 au 12 juin 2022

 |nfo sur le bio : Producteurs- 7/06

e Info sur le bio : Transformateurs/magasins — 9/06
« Concours menu bio cantines

Biofach — Delegation 26-27 juillet 2022
Libramont — 29 juillet au 1" aout 2022




Dates a retenir

6 dates "coin de Champs’

Entre avril et juin »

* Engraissement et autonomie

* Elevage et transfo laitiaire (race Jersey)
e Systeme d'irrigation en maraichage

e Céréales et faux-semis

e Céréales et semis faible densité

* Rotation en systeme céréalier

www.biowallonie.com/agenda



http://www.biowallonie.com/agenda




