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— Etude sectorielle par Biowallonie

— BelOrta : Sander de Proost
— Biofresh : lvan Moerman
— Bionaturels : Nicolas Ottart

- La legislation infantile : Daphne
Psachoulias

— Ready to Grow : Estelle Brenez

— Into the spoon : Daphne Psachoulias




Reseautons!

A cet atelier sont presents

¥ 22 producteurs

¥ 4 transformateurs

¥ ) chaines de magasin

¥ 4 grossistes/ Criée

¥ 13 structures dencadrement/enseignement

- Voir listing des participants



Reseautons!

De Biowallonie

¥ Patrick Silvestre : conselller technique grandes
cultures

¥ Helene Wallemacq - Conselllere technique Legumes
plein champ

¥ Laurent Dombret : Conselller technique maraichage

¥ Loes Mertens : Developpement de filieres —
Semences & pdt / facilitation traduction

¥ Stephanie Chavagne : Developpement de filieres




Ftude sectorielle —
decembre 2020
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L ‘objet de l'etude

YAnalyse de la consommation
YEtat des lieux de la production
¥Evaluation du secteur par les producteurs

(une enquéte en ligne : 21/66 — entretiens : 3)

9 Inventaire des debouches
\ A

Grace et avec la participation de plusieurs partenaires : I'/Administration Wallonne, le Centre
interprofessionnel maraicher (CIM), le Centre provincial liegeois de Productions végétales et
maraichéres (CPL-VEGEMAR) et la Fédération wallonne horticole (FWH)
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Top 10 des lequmes les plus

vendus en bio (kg)
Consommation bio * Part du bio pour ce
(kg/personne) légume
Carotte 0,51 kg 9,1%
Tomate 0,17 kg 2,9% =
Oignon 0,14 kg 3,2%
Poivron 0,11 kg 6,5% £
Courgette 0,08 kg 5,9%
Concombre 0,07 kg 5,7%
Betterave 0,06 kg -
Poireau 0,06 kg 3,8%
Chou-fleur 0,06 kg 5,1%
Chicon 0,04 kg 1,5%

* 2017, Belgique



Quelle difference de prix au detail
entre lequme bio et non bio ?

. . Différence de prix
Prix bio moyen (par kg) (bio/non bio)
Persil 30,5 € x25
Champignon 8,3 € x23
Poireau 3,9€ x2,7
Chicon 4,2 € x19
Brocoli 4.4 € x19
Courgette 3,5€ x1,7
Pomme de terre fraiche 1,6 € x1,7
Céleri a cotes 3,3€ x1,6
Carotte 1,3€ x15
Oignon 1,5€ x14

* 2017, Belgique



Percee du Hard-discount

o
100% ® Ferme et marché

90% fermier
80% ® Magasin bio spécialisé
/ Alimentation
naturelle et générale
Marché public

70%
60%

50%
W Supermarché de

40% quartier

30% ® Hard discount

20%

10% M Supermarché et

hypermarché (DIS1)
0%
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
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%S.A.U par commune consacree
au lequme bio pour le frais

Parcelles de Iégumes en bio
® Marché du frais

0 Transformation industrielle
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Proportion de la S.A.U de la commune consacrée au légume bio pour le frais

] <0,04%

. ] 0,04% a 0,075%
.1 0,075% a0,1%
1 0,1% a 0,25%
I 0,25% & 0,75%
B 0,75% 4 1,25%
B 5%

Campagne 2019




Marche du frais en bio —
Progression du nombre de
producteurs, selon la surface

cultive
/vee Nombrede ..o ;018 2019 2020
140 producteurs

<1 ha 91 108 126 146

1a3 ha 63 65 72 80
3a6 ha 21 25 26 30
6a10 ha 11 13 20 24
10a15 ha 11 13 14 14

15320 ha 3 6 5 10
80 >20 ha 1 2 6 4
60
20
; |“ all s .

<1 ha 1a3ha 3a6ha 6al0ha 10al5 ha 15320 ha >20 ha
2017 m2018 m2019 w2020

120

100




Marche du frais en bio — Evolution
des surfaces (SIGEC)

2017 2018 2019 2020

Carotte non hative 70 ha 98 ha 155 ha 152 ha
Oignon non hatif 4 ha 23 ha 53ha 60ha
Chicon racine 32 ha 28 ha 28ha 43 ha
Carotte hative 8 ha 12 ha 20ha 31ha
Poireau 17 ha 19 ha 20ha 24 ha
Asperge 3 ha 6 ha 11ha 18 ha
Courge butternut 5 ha 12 ha 10ha 13 ha
Oignon hatif 8 ha 18 ha 15 ha 7 ha
Courgettes 3 ha 3 ha 5 ha 7 ha
Céleri-rave - - 3 ha 4 ha
Chou blanc - 3 ha 3 ha 3 ha
Laitue pommée 3 ha 1 ha 2 ha
Brocoli - - 1 ha 2 ha
Chou-fleur - - 1 ha 1 ha
Persil - 1 ha 2 ha -
Légume légumineuse 10 ha 54 ha 42 ha 106 ha
Autres léegumes plein air 344 ha 362ha 433 ha 447 ha

Autres cultures de légumes sous serre 15 ha 18 ha 23ha 31ha
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Fvaluation du secteur par
les producteurs




Situation economique percue par
les producteurs

¥ Secteur sous pression
¥ Debouches plus difficlles

< Larencontre entre loffre et la
demande

¥ Questionnements vis—a-vis des
objectifs du secteur bio




Profils des debouches des
producteurs

Quels sont vos débouchés ? Concerné Non concerné Pas de réponse
Grossistes 100 % bio 15 1 5

Circuits courts avec un intermediaire entre vous et le consommateur
: e e Spans ) 3 6
(deml—gros en magasin bio, en cuisine de collectivite, etc.)

Vente directe sans intermediaire 11 5
Vente a une centrale d'achat de GMS 10
Tout marche direct a l'export 5 9

Grossistes mixtes et marches matinaux 2 el

~I Sl ] BEhE ()

Criees flamandes 2 12




AR
= W? )

7
~Q)
N
)
D
O
Q

Nnventaire des de




Les axes possibles de vente

| 3 demande des maraichers

Des collaborations avec dautres producteurs de
lequmes de plein champ

| 3 demande des ceintures alimentaires et des
cooperatives en circuits courts

3 demande de [a transformation

L a demande des grossistes

[ 3 demande des magasins specialises bio

|3 demande des collectivites et de IHoReCa
| a demande des criees

| 3 demande de la grande distribution

[_es marches matinaux

| 'exportation




Les axes possibles de vente

. Lademande des maraichers

Ex : Les tenanciers de maqasins a la ferme — pour certains
léqumes ( carottes, poireaux, ...)

- Des collaborations avec d'autres producteurs
Ex - Wallbio

- La demande des ceintures alimentaires/coop cc
Ex : Circulacoop — Les Petits Producteurs — Hesbicoop

- La demande de la transformation
Ex : Cipapi (cuisines d'exki) — Ready to grow (i)— Into the spoon (i)

- La demande des grossistes
EX - Biofresh (i) — Bionaturals (i)




Les axes possibles de vente

- La demande des magasins specialises
Ex - Biodemain (i) — Ekivrac (i)

- La demande des collectivites
Ex - Les cuisines bruxelloises — APl restauration

. La demande des criees
Ex : Belorta (i)

- La demande de la grande distribution
Ex : Bio—planet — Carrefour — Carrefour Market groupe mestdagh (p)

— Delhaize
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Des partenaires « 4¢™ gamme »
pour de nouveaux marches

- Les Entreprises de Travail Adapté (ETA)

55 en Wallonnie — 11 a Bruxelles
Ex: TRAVIE — Anderlecht — www.travie.be/fr

- La cuisine des Champs ( Fernelmont)
www.lacuisinedeschamps.com

. Veqgepack ( Arlon)

WWW.vegepack.be







